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国家旅游局出台跨区域组团
赴台湾旅游新政策 

香港旅游发展局推出
“缤纷冬日节”吸引游客

      8 日，香港旅游发展局表示，

旅发局定于 11 月 25 日至 2012

年 1 月 1 日推出第 10 届“香港

缤纷冬日节”。旅发局主席田北俊

表示，“有信心通过在内地和其他

市场推广‘冬日节’，令全年的访

港旅客最终达至 4000 万人次的

目标”。

      旅发局介绍，本届“香港缤纷

冬日节”有两大亮点，一是在中环

皇后像广场竖立十八米高圣诞树

及旋转木马，二是在尖沙咀市政

局百周年纪念花园设置“冰纷乐

园”，让入场人士体验真雪溜冰。

此外，旅发局还将在香港其他旅

游景点、大型购物商场等推出特

别节目或优惠活动。

中国驻南非使馆提醒：
旅南非中国公民要注意安全

       2011 年 11 月 3 日晚，在

南非约翰内斯堡附近的布鲁玛

地区，中国一旅游团 30 人乘坐

大巴去机场途中，被歹徒拦车抢

劫。近期，我访南公务、旅游团组

发生多起被抢劫的案件，驻南非

使领馆高度重视中国公民在南

的安全，已敦促南非警察部门尽

快破案，并采取措施，保障中国

公民安全。事发后尽快报警，寻

求当地警方救助，并与驻南使领

馆联系协助处理。驻南非使领馆

联系电话：驻南非使馆：0027

－785857708。

      国家旅游局 10 日下发《关

于赴台旅游跨区域组团事项的

通知》，正式开放大陆居民直系

亲属异地参加赴台旅游团，以

及赴台游组团社承接单一机构

跨区域（注：指省、自治区、直

辖市）赴台团队旅游业务。

      通 知 指 出，各 赴 台 游 组 团

社可以组织具有直系亲属关系

的大陆居民跨区域赴台团队旅

游，并按照公安部门的有关规

泰国洪灾预计导致旅游业
损失 5-8 亿美元

       泰国旅游局局长素拉蓬７

日说，国内持续肆虐的洪水灾害

预计将导致旅游业损失 5. 亿至

8.25 亿美元。

       素拉蓬说，目前中国是继

马来西亚之后的泰国第二大游

客来源国，去年共有 120 万中

国游客来泰国。由于最近两三周

洪水形势严峻，来泰的中国游客

数量减少将近 50%，但就今年

全年来看，预计中国游客数量不

会 少 于 去 年，人 数 也 会 在

120-130 万左右。点 击 这 里 查

看通知全文

美拟增发签证吸引中国游客

将增派 50 余名签证官 

      美国国务院网站 8 日发布

信息称，美国希望到 2013 年处

理至多 400 万份来自中国和巴

西的赴美签证申请，这一数量是

现在的两倍。中国和巴西公民在

上一美国财政年度共获 180 万

份赴美签证，而美国当年在全球

共计发放 750 万份签证。国务

院将在今后一年间向中国和巴

西增派 100 人，处理中国和巴

西公民提交的签证申请。美国今

年在中国和巴西发放的签证数

量分别增加 35% 和 44%。去年

在中国发放的大约 100 万份签

证中，大约 16 万份给了学生。

中国留学生成中国留学生成为

美国高等学府中人数最多的外

国留学生群体。

定为其办理通行证、签注等手

续。同时，可以承接由单一机

构 组 织 并 委 托 的 跨 区 域 赴 台

旅游团组。该新规的实施意味

着 赴 台 游 异 地 组 团 政 策 打 开

突破口，促进目前城市中越来

越多的异地夫妻、家庭成员赴

台游。而根据以前的规定，赴

台 游 个 人 需 要 在 户 籍 所 在 地

参团，异地组团违规。点击这

里查看通知全文

  South Korea to reduce visa
fees to attract Chinese tourists

With the continuing decline of 

the US dollar’s exchange 

rate against the CNY,news 

from the South Korean 

Embassy in China indicates 

that the visa fee will be 

reduced as per the following:

- Short term visas of stays 

within 90 days will be 

reduced from CNY210 to 

Hainan Airlines Tourism
Holding Buys Caissa
International Travel Service

Air China to launch Chengdu-Kathmandu

United Airlines to launch charter

flight products to Guam Island

United Airlines has announced 

to launch ten charter flights to 

and from Guam Island from 

the four Chinese cities of 

Shanghai, Beijing, Hangzhou 

and Dalian.

It revealed the ten flights 

would be arranged during the 

Chinese Spring Festival peak 

period from January, to the 

beginning of February 2012.

The charter flights will employ 

Boeing 737-80 aircrafts 

allocated with 14 Business 

class seats and 141 Economy 

class seats.

The details of the flight 

timetables are as follow:Click 

here for full text 

CNY195;

- Long term visits of 90 days 

or more will be reduced from 

CNY350 to CNY325;

- Multiple-entry visa fees 

reduced from CNY560 to 

CNY520;

- Visas for Chinese group 

tourists reduced from CNY70 

Click here for full text

 

敬请垂询 ：北方区总代理 领先旅游 010-58207887-234 致电 Joanna 获取更多资讯，或者访问水晶邮轮网站：www.crystalcruises.com

海景客房拥有超大的景观窗，全新
的休息区配有真皮沙发，清新氛围
与明亮的光线更让空间营造出亲
切的气氛。

六星级奢华邮轮
水晶邮轮

水晶海景客房

Air China has announced 

plans to start a new services 

connecting Chengdu, in 

southwest China’s Sichuan 

province, with Kathmandu.

Starting on 5 January 2011, 

the new route will be 

operated twice a week using 

an Airbus A319 aircraft. 

According to a source 

disclosed on December 6th by 

China Business News, Hainan 

Airlines Tourism Holding 

(Group) Co., Ltd. (HATH) has 

finalized the acquisition of 

Beijing Caissa International 

Travel Service Co., Ltd.

According to the source, 

Beijing Caissa International 

Travel Service will be a good 

supplementary to HATH’s 

business as it is a well-known 

company performing well in the 

overseas tourism business.

HATH will additionally conduct 

other acquisition programs 

Click here for full text

To create ads for your program, please contact Travel Link Daily Links Contact the tourist industry! Email至ad@tldchina.com

Partner
UTS Eastern 

Hokkaido, Japan 

travel non-stop... 免费 为您
招聘 旅业英才

p6p5

Blog 
Hainan Airlines,

Wang Lifen, 

Roger raving p2

Job
UTS; Queensland 

Tourism;

Air Mauritius

广告投放/ ad@tldchina.com
info@tldchina.com信息发布/

12/26/2011Be part of our

Be part of china tourism evolution.
newsletter evolution.

1

info@tldchina.com

COTTM (China Outbound Travel and Tourism Market) is the only 

business-to-business, outbound tourism dedicated exhibition in 

China. The exhibition provides a platform for international 

tourism boards and travel services to meet China’s key 

outbound tour operators. During the 3 days, more than 300 

travel organizations, representing all areas of the industry, and 

3,300 Chinese buyers from every region of China will conduct 

numerous business negotiations and reach a multitude of 

agreements for cooperation with each other. 

While showcasing China’s booming outbound market, COTTM 

2012 not only creates valuable chances for businesses to form 

closer ties, but also provides incredible marketing opportunities.

2012 COTTM Show Daily is the official publication for this 

premier event which is proudly presented by Travel Link Daily, 

the COTTM Official Contractor for Publishing and Advertising.

Travel Link Daily will produce 3 issues of the COTTM Daily 

publication during the show which will be distributed both 

onsite and online.  4,000 printed copies will be included in 

the attendee registration bags for onsite distribution whilst 

50,000 digital copies have been allocated for online 

distribution which will be sent to China’s travel profession-

als through email.

In addition to the 3‘Live’issues above, Travel Link Daily will 

also provide ADDITIONAL COVERAGE with COTTM pre-show 

and post-show issues bringing the total number of 

publications to 4 issues, 3 pre-issues and 1 post-issue.  These 

will be distributed to 50,000 subscribers through email 

before and after the show to gain more brand awareness and 

increase business opportunities.

ISSUE DATE          CLOSE DATE     MATERIALS DUE

January 31            January 20     January 25

February 26          February16     February20

March 27            March 17     March 21

April 26            April 16     April 20

Timetable for COTTM 2012  Pre & Post Show  Publications

Beijing           Jerry Ma         Tel: (86)10-64301232 ext 12     Email: majingrui@tlmchina.com          

Shanghai     Ben Wade      Tel: (86)21-63858525 ext 12     Email: weigang@tlmchina.com Contact us

Timetable for COTTM 2012 Show Daily Publications

ISSUE DATE                 CLOSE DATE      MATERIALS DUE

April 18, 19 & 20         March 25             April 1

您是泰国航空的粉丝吗？

快来秀出您的照片和对泰航的粉丝宣言吧！飞机模型、无

线鼠标、水晶摆件和 U 盘（8G），众多精美礼品等你拿！

德国明年将放宽个人及商务签证限制

      据新华网报道，德国外交部

长韦斯特韦勒 27 日表示，德国

将于明年进一步放宽对外国人

进入德国的个人签证限制，特别

是放宽对来自欧盟以外国家进

入德国进行商业贸易活动的外

国人申请的商务签证限制，具体

包括：

◆   进一步简化签证审批手续；

◆   减少相应的申请签证所需

的文件数量及种类；

◆   提高批准颁发签证的速度

泰国游品质保证标志计划
元旦起正式实施

       泰国国家旅游局和泰中旅

游同业商会携手，将于明年元旦

推出泰国游品质保证标志计划，

为符合其规定标准的中国旅游

企业颁发品质游“认证章”。

       据介绍，“泰国品质游认证

章”由低到高分别为白银级、黄

金级和白金级，每一个级别的产

品定价不同。以最高级别白金级

为例，广州、厦门出发品质游价

格在 5600 元以上；成都、昆明

在 6100 元以上；北京、上海出

发则在 6600 元以上。最低一级

白银级定价为 3200 起。

       据了解，泰中旅游同业商会

拥有的 167 个旅游企业中，已有

37 个会员单位对此表示支持，

而且这些单位占中国年均旅泰

游客输出量达 70% 以上。以下

是该认证章的部分细则规定：

◆   该 认 证 章 有 效 使 用 期 限 为

一年，可延期申请；被吊销认证

章单位在 3 年内不得再次申请。

◆   泰国“品质游”必须明确列

出旅游景点及每日活动安排，并

注明停留时间；

◆   明确提供酒店名称资料，不

允许用“同等级”等模糊字眼投

机取巧；点击这里查看全文 

国家旅游局局长邵琪伟
十一五总结报告

       国 家 旅 游 局 局 长 邵 琪 伟

28 日向全国人大常委会报告我

国旅游业发展工作主要情况。在

报告中他总结了十一五期间中

国旅游业取得的成绩，以及接下

来的工作重点。部分内容如下：

1.   我国已批准 140 个国家和

地区为中国公民出境旅游目的

地，实施 111 个。

2.   我 国 成 为 第 三 大 入 境 旅 游

接待国和出境旅游消费国，并形

成全球最大的国内旅游市场。

3.   将 制 定 国 民 旅 游 休 闲 纲 要

落实带薪休假制度。点击这里查

看全文 

丽星邮轮翻新“处女星”号邮轮 

       丽 星 邮 轮 宣 布 斥 资 2500

万美元翻新“处女星”号邮轮，

该船排水量 76800 吨，载客量

1870 人，于明年 1 月 2 日至

22 日期间进行翻新。届时，新船

身彩绘，其客房、餐厅、商店、美

容中心、娱乐及康体设施亦将换

上新装。翻新升级后邮轮将于 1

月 23 日农历龙年新年的第一

天重新投入运营。点击这里查看

全文 

和效率，以及在互联网上提供

审批签证的各项相关表格及保

证在 72 小时内通知签证申请

是否得到批准等。

◆   其他措施还包括减少相关

管理机构的审批环节及取消申

请人必须亲自前往德国使领馆

面试的规定等。

       韦 斯 特 韦 勒 对 媒 体 记 者

说，放宽对欧盟外外国人进入

德国的签证限制是以保障德国

的国家安全利益为前提的。

打造适合您的广告方案，请与Travel Link Daily旅业链接联系！ Email至ad@tldchina.com
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寻找旅业猎头顾问！！！

欢迎您加入“旅业链接求职频道”成为“旅业猎头顾问”。
如果你已有多年的旅业经验，如果你已厌倦旅游各环节的日常营运琐事，

如果你有一颗为他人的幸福与成功而奉献的心。

工作地点：北京和上海各一名     工作职责：为各旅游企业发布招聘信息，并寻觅合适的人才    有意者请发送简历至 job@tlmchina.com 

携程旅游推出“当地游”业务
打造目的地旅游服务体系

       记者从近日举行的 "2011

携程旅游联盟会议 " 上了解到，

携程旅游将打造 " 目的地旅游

服务体系 "，2012 年会重点开

发 " 当地游 " 业务和地面服务。

       据介绍，携程目的地旅游

服务体系将包括产品体系、客

户服务体系、携程导游领队体

系、旅游服务商管理体系、客户

关怀保障体系等，核心是做好

接待服务。

      比 如，携 程 在 目 的 地 建 立

旅行社机构、客户服务中心和

集散中心、穿梭巴士、机场柜

台、24 小时中文热线等，加上

紧密合作的旅游联盟成员，客

人可以获得旅游全过程服务。

国家旅游局携手海航集团
推进旅游产业全球化发展
 
       国家旅游局与海航集团 11

月 30 日在海口举行关于推进海

航旅游产业全球化发展协议签

字仪式。作为海航集团三大战略

业态之一航空旅游业的核心企

业，海航旅业将成为国家旅游局

实施行业发展和改革的重点试

点企业。国家旅游局与海航集团

签订此协议，意味着海航旅业将

以全球化发展作为集团发展战

略的核心，以国际并购为手段，

实施“走出去”的发展战略。

       通过本次合作，海航旅业将

借助自身及海航集团的国际分

支机构与国家旅游局充分合作，

共同在海外对中国旅游进行推

广宣传，把中国传统文化内涵融

入贯穿到旅游产品及服务中去。

海航旅业还将发挥旗下旅行社

遍布欧洲、东南亚、日韩等市场

的优势，积极筹建旅游目的地公

司，对酒店、商业等业务进行拓

展，加快建立国际旅游服务网

络，向境外主要旅游目的地市场

拓展特约商户，铺设电子支付结

算网络。

加拿大旅游业高层到访北京
助力中国赴加旅游推广

香港和新加坡为中国游客
两大最青睐旅游目的地

      Hotels.com 最新酒店价格

指 数 报 告（Hotel Price Index）

显示，2011 年上半年，新加坡位

居最受中国游客欢迎的海外目

的地城市榜首，香港特别行政区

则是最抢手的国内旅游目的地

城市。

　　据该酒店价格指数报告，新

加坡去年在最受欢迎海外目的

地酒店中排名第二，今年上半年

晋 升 榜 首；而 日 本 则 由 于 三 月 

份的地震及海啸从第一名降至

第十名。同时，曼谷自去年的动

荡政局之后，从排名十三跃升为

第三名。在欧洲，巴黎成为最热

门的旅游目的地城市。

　　最 受 海 外 游 客 欢 迎 的 中 国

目的地城市中，香港、上海、北

京、广州及深圳均居于前列。

　　同时值得注意的是，这些受

欢迎的目的地酒店价格有不同

程度的上涨。新加坡酒店平均价

格上涨 2%；而在香港，随着大

陆来港休闲旅游的客流量增多，

酒店价格平均上涨 6%。

最受中国游客欢迎的海外

旅游目的地

排名 目的地

1       新加坡

2       纽约

3       曼谷

最受海外游客欢迎的中国

目的地城市

排名 目的地

1       香港

2       上海

3       北京

       在这次大会上，携程针对

散客重点开发的目的地旅游产

品 " 当地游 " 全新亮相。" 当地

游 " 是一种与团队游、自由行

并列的全新旅游业务形态，不

管游客是参加了团队还是自助

游，不管游客是通过携程还是

其他渠道预订了机票酒店，不

管是观光、度假、探亲、出差，

也不管是当地人还是本地人，

携程都可以专门提供抵达目的

地后的交通、游览、娱乐等单

项服务，包括团队游、一日游

或者几日游、导游服务、接送

机、目的地交通、票券类等。并

且携程有专门的导游司机提供

服务。点击这里查看全文

       加拿大旅游行业协会总裁

兼首席执行官 David Goldstein

及加拿大旅游局市场策略与传播

高级副总裁 Greg Klassen 将于

2011 年 12 月 5 日抵达北京，开

始为期四天的访问。此行旨在继

续增进加拿大在中国这一快速增

长的旅游市场中的发展。

      为进一步推广加拿大旅游，

在京期间他们将与加拿大驻华大

使、中国政府机构、点击这里查

看全文

打造适合您的广告方案，请与Travel Link Daily旅业链接联系！ Email至ad@tldchina.com

现场直击
Travel Mart 日本旅

交会落幕  MICE 是

2012 年推广重点

招聘
公主邮轮、毛里求斯
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《2011 中国商务人士旅行

调查研究报告》 显示：

商务人士渴望境外游 免费 为您
招聘 旅业英才
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票务预订电话：8610－84580909/84580959
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1.  We are the ONLY o�cial show daily publisher at COTTM 2012!

2.  Capitalize on our 4,000 copies in circulation over 3 days!

3. Gain Leverage on our unrivalled email distribution strength and extend your 

    visibility to 50,000 of our subscribers beyond the fair!

4.  Take advantage of our Comprehensive Bilingual Format!

5. Maximize your exposure by extending your reach to a diverse market of    

    buyers, including wholesale operators, leisure and MICE specialists 

    from every city of China, through our email distribution of the Show Daily!

5 Astounding Reasons to Be Seen With Us!

5 Beijing           Jerry Ma        
Tel: (86)10-64301232 ext 12     Email: majingrui@tlmchina.com          

Shanghai     Ben Wade      
Tel: (86)21-63858525 ext 12     Email: weigang@tlmchina.com

To assist you in increasing publicity for your brand with 2012 COTTM Daily, we provide you with the option of two packages: the 

Premium Package and the Golden Package. 

Enjoy the Premium and Golden Package 

Charge(USD)

Package1 3 outside back cover Ads          4 full page Ads  (second page)                    Yes                                                    Yes                                         16,000

Package2 3 full page Ads               4 full page Ads                                                No                               Yes                            12,000

Package3 3 half page Ads              4 half page Ads                                             Yes                                No                               7,000

Package4 3 quarter pages Ads              4 quarter page Ads                      No                               No                               4,000

Premium Package
Package Ads in 2012 COTTM Daily        Ads in additional coverage          1 Photo report 
                                                                                                                                                 with key customers 
                                                                                                                                                 and partners in 
                                                                                                                                                 2012 COTTM Daily. 

1  Interview 
with Senior 
Executive in 
2012 COTTM Daily 

Charge(USD)

Package1          3full page Ads                                                                                                 Yes                                                                                10,000

Package2          3 half page Ads                                                                                                    No                                                                                                      6,000

Package3          3 quarter page Ads                                                                                                  No                                                                                 3,000

Golden package
Package         Ads in 2012 COTTM Daily            1 Photo report  with key customers and partners in 2012 COTTM Daily Charge(USD)

Quarter Page                           180*135                                   1500/time

Half Page                                                        180*270                                   2000/time

Full Page                                                         420*297                                   4000/time

Outside Back Cover(Full Page)  420*297                                   7000/time

Ad Size & Rate for single time you can also chose
PaAds in 2012 COTTM Daily  Size (H*W)mm                        Rate (USD)

Quarter Page                                                106*96                                    1000/time

Half Page                                                    160*210                                    1500/time

Full Page                                                    297*210                                    2500/time

Ads in Pre & Post Show Daily
(Pre and post-issue)                         Size (H*W)mm          Rate (USD)

If the packages are not suitable for your purposes, you also 
have the opportunity to choose from a range of single 
advertising!

If you have any 
enquiries, 
please contact us!

THE COTTM 2012
SHOW DAILY


